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Abstract 

Considering the low per capita consumption of fish in Iran compared to the world average and the possibility of increasing 

per capita consumption by paying more attention to the health of fish and also the need to pay attention to healthy and 

organic food, the present study investigates the factors affecting the willingness of people to overpay for shopping Healthy 

farmed salmon was distributed among households of Tehran in 1401. The number of samples examined in the current study 

was 398 people, and to achieve the desired goal of this research, the ordinal logit model was used. Examining the results 

showed a positive and significant effect of variables such as gender, education, employment, income level, level of 

awareness, number of consumption times per week and the importance of quality over price. On the other hand, the trust 

index variable will also have a negative and significant effect on the willingness to pay of community members. This result 

shows the importance of paying attention to creating culture about organic and healthy products at the community level, as 

well as building trust among the consumers of these products. It is also possible to improve the demand for it and as a result 

the overall health of the society by promoting the mentality that the quality and health of food products is more important 

than its price among other members of the society. 

Introduction: One of the important reasons for the low per capita consumption of fish, especially farmed fish, is the fear 

of fish being unhealthy due to the use of antibiotics, chemical poisons, chemical drugs and the low health of fish breeding 

ponds, which attention to organic fish production in Iran can lead to an increase in this consumption. become a vital product 

by consumers. It should be noted that according to the information available in the Iranian Fisheries Organization, no organic 

or healthy fish products are currently grown in Iran, and this is an important reason for the low level of farmed fish 

consumption in Iran. It should be noted that with the establishment of a healthy fish market, besides benefiting the consumer, 

the producer will also have a kind of competitive advantage, which will lead to an increase in demand for his healthy product 

and will benefit in this way. The main goal of this study is to investigate the willingness of people to pay for healthy farmed 

salmon, and its main difference with previous studies is research on healthy fish, which until now has been a research on 

consumer behavior in Iran due to the lack of a market. Not done for this product. 

Materials and Methods: In this study, the conditional valuation method was used to determine the influencing factors on 

consumers' willingness to overpay for organic salmon products compared to non-organic ones. This method tries to find out 

the willingness to pay by preparing a questionnaire and referring to people. Considering that the type of dependent variable 

in this research is discrete and sequential and has order in classes and actually shows different levels of consumers' 

willingness to pay additional fees, to investigate the factors affecting consumers' willingness to pay, the ordinal logit model 

was used. became. This type of model was used in survey studies where respondent preferences were categorized as ratings. 

According to previous similar studies and the research literature, variables such as income, gender, job, marital status, 

education, awareness of organic products, price or quality preferences, history of consuming organic products, trust in the 

product health certificate and authorities issuing this certificate and the amount Monthly consumption of household fish can 

affect people's willingness to pay to buy healthy fish. The statistical population studied in this research is the citizens living 
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in Tehran, and Cochran's formula was used to select the sample size with the help of information from 30 preliminary 

questionnaires. Finally, the sample size was estimated to be 398 people who were interviewed using the clustered 

classification method and the desired model will be estimated using STATA 17 software. 

Results and Discussion: The average willingness to pay was 55%. In this way, the interviewed people were willing to pay 

55% more than the price of normal fish to buy healthy fish. Considering the 30% increase in the cost of producing healthy 

fish compared to normal fish, this issue will also result in good profitability for the producers.  The final effect of the age 

index in the first 3 groups was positive. This means that with the increase in age, the probability of people being placed in 

low groups of willingness to pay increases. In other words, the credibility of these people's presence in groups with a high 

willingness to pay decreases.  According to the results, if the person in question is a man, the probability of his placement in 

the first 3 groups and the lower willingness to pay will decrease, and the probability of his placement in the 3 groups with 

a higher willingness to pay will increase.  The probability of placing married people in the groups with the tendency to pay 

higher will increase. So that when a person gets married, the probability of being placed in group 4 equals 0.53%, group 5 

equals 0.31 and group 6 equals 0.92% will increase.  With the increase of each year to the years of education, the probability 

of placing a person in the top 3 groups of willingness to pay will increase and the probability of placing him in the bottom 

3 groups will decrease.  The probability of employees being placed in the bottom 3 groups is less and the probability of them 

being placed in the top 3 groups of willingness to pay will increase compared to people with other jobs.  according to the 

sign of the final effect of the income group variable, it is clear that if a person's income increases by one level, the probability 

of his placement in the first to third groups of willingness to pay decreases by 2.4%, 1.3% and 0.09%, respectively. The 

probability of his placement in the fourth, fifth and sixth groups will increase by 1.1, 0.6 and 2%, respectively.  But the 

individual's awareness variable will also have a positive effect on his willingness to pay. So that with an increase in a 

person's awareness of healthy and organic products, the probability of his placement in groups 4, 5 and 6 will increase by 

1.2, 0.7 and 2%, respectively.  But if an individual's agreement with the fact that the quality is more important than the price 

in buying the desired product increases by a level, the probability of being placed in the first to third groups will decrease 

by 7.5, 4 and 0.2 percent, respectively, and the probability of his presence will decrease. In groups four to six, it will increase 

by 3.6, 2.1 and 6.2 percent, respectively. 

Conclusions: The results of the estimation of the ordinal logit model showed the positive effect of the variables of gender, 

education, employment, income level, level of awareness, number of consumption times per week and quality orientation 

index. On the other hand, the lack of trust variable will also have a negative effect on the willingness to pay. The awareness 

index has also had a positive and significant effect on people's willingness to pay, and considering that less than 25% of 

people in the society have proper information about the importance of consumption and production of organic products, this 

issue becomes more necessary and important. This result shows the very high importance of paying attention to the 

cultivation of organic and healthy products from the production stage to the importance of its consumption at the community 

level. Considering the fact that people who believed that the quality of the product is more important than its price, we can 

also reach the high importance of consumer education. By promoting the mindset that the quality and health of food products 

is more important than its price among other members of the society, its demand and as a result the overall health of the 

society can also be improved. 
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 چکیده

با توجه بیشررر به سرتمت ما ی و سررانه مصرر    شیافزا امکان پایین بودن مصرر  سررانه ما ی در ایران نتربت به میان ین جیانی و  با توجه به

 یما  دی ر یبه اضررافه پردا ت افراد برا لیعوامل موثر بر تما یمطالعة حاضررر به بررسرر  ،کیسررالو و ارنان  ییلزوم توجه به مواد غذا مچنین  

 یاند و برانفر بوده 398 ردر مطالعة حاضر  یپردا ره اسرت  تعداد نمونه مورد بررسر  1401در سرال  یتیران  ی انوار ا نیسرالو ب  یپرورشر  یآل قزل

 ت،یجنتر  یر ایمرغ و معنادار اثر مثبت  د ندةبررسری نرای  نشراناسررفاده شرد    یبیترت  تیلج یپژو ش از ال و نیبه  د  مورد نظر ا یابیدسرر

بوده اسرت  از رر    متینتربت به ق  تیفیا  شررریب  تیتعداد دفعات مصرر  در  فره و ا م ،یآنا   زانیسرط  درآمد، م  ،یشرغل اارمند  تت،یتحصر 

در مورد   یسرازتوجه به فر نگ تیا م جهینر نیبه پردا ت افراد جامعه  وا د داشرت  ا لیبر تما و معنادار یاثر منف  زیشرا   اعرماد ن ریمرغ   رید

    یبا ترو توانیم   مچنیند د  را نشران  انندنان این محصرولتو  مچنین ایجاد اعرماد میان مصرر در سرط  جامعه  و سرالو  کیمحصرولت ارنان

 زیجامعه را ن  یستمت ال جهیآن و در نر یافراد جامعه، تقاضا  ریسا  انیآن در م  متیاز ق ییو ستمت محصولت غذا تیفیا  شرریب  تیا م تیذ ن

  دیبیبود بخش

 ، برچتب ستمتشا   اعرمادسالو، تمایل به پردا ت، لجیت ترتیبی،  قزل آلیما ی کلمات کلیدی: 

 JEL :Q22بندی طبقه

 

 مقدمه

رو، مرولیران بخش اشررراورزی برای عیرده دارد، ازاینبخش اشررراورزی مترررتولیرت تریمین امنیرت غرذایی جمعیرت در حرال افزایش را بر 

  با این وصر   (awari & ghanian, 2019Sد )اننترین اسررفاده را میپاسرخ ویی به نیاز جامعه و تیمین غذای اافی، از مناب  موجود بیش

  د دقرار می  تاثیردر بتیاری از مواق ، در اولویت قرار نرفرن تولید غذای اافی، موضوع ستمت محصولت اشاورزی تولیدشده را تحت  

برنامه غذایی سرالو   انرخاب   (awari & ghanian, 2019S)اه منجر به اسررفاده از ترایبات شریمیایی  طرناای در مرحله تولید شرده اسرت

 ای بیداشرت عنوان یکی از ن رانیدیابت بوده اه  نوز به  و   ای مزمن مرتبط با غذا مانند چاقی، فشرار ون ای میار بیمارییکی از راه

 ای بلندمدت رژیو غذایی بر انندنان نترربت به اثرنذاریافزون بر این، مصررر    مطرح اسررت  ی دنیاعمومی در بترریاری از اشررور ا

زیتت  مواد غذایی سالو نقش اساسی در حفظ و ارتقاء ایفیت محیط   ( et al, 2013Banterle)  اندتر شدهزیتت نیز حتاسپایداری محیط

 ای  انندنان به مصرر  غذا ای سرالو دارای ا میت اسرت  بیشرررین اقدامرای تشروی  مصرر  ای لزم باند به  مین دلیل اقدامایفا می

انندنان و اسرررفاده از  ای غذایی سررالو به مصررر شررده در این رابطه شررامل اراطه ارتعات در مورد غذا ای سررالو، معرفی رژیوانجام



  ا میت مصرر  محصرولت  (et al, 2015 ourtmancheC) اسرت ای حاوی مواد غذایی  ای روی بترره ای ارتعات تغذیهبرچترب

 غذایی سالو باعث شد اه حرات از اشاورزی غیر ارنانیک به سمت اشاورزی ارنانیک تتری  شود  

 ایی اه در آن موجود اسرت، ایفیت بال و فراوانی انواع مواد معدنی و ویریمین دارا بودن پروتتین و چربی با  دلیلنوشرت انواع ما ی، به 

ویژه ما یان باعث شده است تا توجه جیانی به این بخش معطو   شود  ا میت بالی آبزیان و بهعنوان یک غذای اامل محتوب میبه

 سرزایی ازهو سریو ب  داشرره  می در سرتمت افراد جامعه ای حوزة اشراورزی نقش میعنوان یکی از زیربخششرود  بخش شریتت ایران به

ایلونرم در سرال   2/5افزوده تولیدی، در اقرصراد اشرور دارد  مطاب  ارتعات میزان مصرر  سررانه سرالنه آبزیان در اشرور از  ارزش  لحاظ

زیان در سربد االیی  انوار ای ایرانی  یافره اسرت اه بیان ر ارتقای فر نگ اسررفاده از آبافزایش  1399ایلونرم در سرال    38/13به   1381

   وشربخرانه مصرر  سررانه آبزیان در ایران ری سرالیان ا یر  مواره صرعودی بوده  (Iranian Fisheries Organization, 2022) اسرت

اما   توجیی دارد ای پیشررفره فاصرله قابلایلونرم در اشرور   4/27   مچنینایلونرم و   7/17وجود تا میان ین جیانی    اسرت، اما با این

 ا در اثر اسررررفاده از ترس از ناسرررالو بودن ما ی  ، ا به  صررروا ما ی پرورشرررییکی از دلیل میو مصرررر  سررررانه پایین ما ی

در    ارنانیک ا، سرموم شریمیایی، دارو ای شریمیایی و سرتمت پایین اسررخر ای پرورش ما ی اسرت اه توجه به تولید ما ی  بیوتیکآنری

انندنان شرود  لزم به ذار اسرت اه با توجه به ارتعات  تواند منجر به افزایش مصرر  این محصرول حیاتی توسرط مصرر ایران می

یابد و  مین موضروع  حال حاضرر محصرولی به عنوان ما ی ارنانیک یا سرالو در ایران پرورش نمیموجود در سرازمان شریتت ایران، در  

د ندنان ما ی از سرتمت دلیل میمی برای پایین بودن سرط  مصرر  ما ی پرورشری در ایران اسرت  به توجه به این موضروع اه پرورش

توان نفت اه محصرول تولیدشرده اامتا ارنانیک  ارمینان اامل نمی ای  ود ارمینان صرد درصردی ندارند و به مواد غذایی و  مة نیاده

اسرت، در این مطالعه بازار ما یان پرورشری سرالو مورد بررسری قرار  وا د نرفت   لزم به ذار اسرت اه با تشرکیل بازار ما ی سرالو در  

شرد اه منجر به افزایش تقاضرا برای محصرول سرالو  اننده، تولیداننده نیز از نوعی مزیت رقابری بر وردار  وا د  انار منرف  شردن مصرر 

و  وا د شرد اما انرظار ربه   وی شرده و از این رری  منرف   وا د شرد  البره این افزایش تقاضرا در شررایط اقرصرادی موجود با چالش رو

باشرد  تولید  ین نروه از افراد می ا باشرند اه یکی از ا دا  این پژو ش نیز بررسری ارود نروه زیادی از جامعه تقاضرااننده این ما یمی

 ا،  بیوتیک ا، آنری ا و شررویندهانندهما ی سررالو شرررایط تولیدی تولیداننده را تغییر  وا د د د  اسرررفاده محدودتر از ضرردعفونی

 ا و ر در  زینه ا منجر به تغیی ا در  ر واحد و سررایر محدودیتسرراز، انررل غذایی، ترااو امرر بچه ما ی ای  وراای رنگافزودنی

در زمینه تمایل به پردا ت و نذار  وا د بود   درآمد ای تولیداننده  وا د شرد اه این موضروع به رور متررقیو در قیمت ما ی سرالو اثر

به ریزو و   توانمصرر  محصرولت ارنانیک مطالعات مرعددی در ایران و  ارا از اشرور انجام شرده اسرت اه از جمله این مطالعات می

 ای غذایی  در مطالعة  ود به ارزیابی وزن نترربی ویژنی سررتمری در میان سررایر ویژنیاشرراره ارد اه   (Rizo et al, 2020)  ران مکا

( برای اسررررخراا تمرایرل بره پردا رت  MPLارنرانیرک پردا رنرد  برای دسرررریرابی بره این  رد ، یرک روش لیترررت قیمرت چنردنرانره )

 ا نشران دادند اه سریو صرفت سرتمت در تعیین  ( اتخاذ شرده اسرت  یافرهEVOO( برای روغن زیرون ارنانیک )WTPانندنان )مصرر 

اسرررت   مچنین درآمرد اثر مثبرت و سرررن و مرد بودن نیز اثر منفی بر میزان تمرایرل بره پردا رت    ٪9 78میران ین قیمرت زیرون ارنرانیرک 

 دیریری را برای تروی  و نتررش بیشرر بازار مواد غذایی ارنانیک پیشنیاد ارده است   ای مداشرند   این مطالعه سیاست

انندنان برن  ارنانیک را با اسرررفاده از تتش اردند در مطالعة  ود تمایل به پردا ت مصررر   (Amin et al, 2020)  امین و  مکاران

  نررای  نشررران داد اره تمرایرل بره پردا ت  د نردو در اشرررور انردونزی مورد بررسررری قرار  نیری تصرررادفی  و برا روش نمونره CVMروش  

 Massey)  به نفره متری و  مکاران روپیه بوده، اسرت   15000روپیه بالتر از قیمت واقعی اه   16838انندنان به رور الی با مصرر 

et al, 2018)  ( 2006 ,و اریتررالی  و  مکارانKrystallis et al)انندنان در  رید   ایی اه برای توجیه مصرر ، میمررین اسرردلل



نیرد، ویژنی سرتمری غذای ارنانیک اسرت و به دنبال آن ویژنی صریانت از ربیعت و تصرور  مواد غذایی ارنانیک مورداسررفاده قرار می

انندنان به مصرر  چای ارنانیک در بن تدش  تمایل مصرر   (Sumi & Kabir, 2018)  سرامی و ابیر  ن مواد غذایی اسرت رعو  وب ای

انندنان سروالتی در مورد دلیل  اننده چای مورد بررسری قرار دادند  در این مطالعه از مصرر مصرر   300را با اسررفاده از مصراحبه با 

 ا پردا رند  این مطالعه نشان داد  لیل پاسخن با اسرفاده از آزمون فرضیات به تجزیه و تحآاسررفاده از چای ارنانیک پرسیده شد و پ  از  

 ای محصرول، آنا ی از سرتمت و انندنان چای ارنانیک  مراه با ویژنیتوجیی بر قصرد  رید مصرر اه اعرماد و قیمت به رور قابل

  ،ی مخرل  تجرب  ی ایمخرل ، با اسرررفاده از اسرررراتژ  یشررده در اشررور امطالعات انجام  محیطی تیثیر می نذارد  ای زیتررتن رانی

انندنان است عبارتند  اه مربوط به مصر    ایژنیو  نیاند  اارده  ییرا شناسا  کیمشررک مرتبط با انرخاب محصولت ارنان  ی ایژنیو

 & Schaufele)  ترررتیزطی، حفاظت از مح  (Curl et al., 2013)  ییمواد غذا  یمنی، ا  (Hamilton & Hekmat, 2018)  از: سرررتمت

Hamm, 2018)واناتی، رفاه ح  (Akaichi et al, 2019)  یاز اقرصررراد محل  تیو حما  (Wageli & Hamm, 2016)   و  مکاران  یحداد  

(Haddadi et al, 2017)  در اسرران   اریمحصرول    کیاشراورزان به اشرت ارنان  لیعوامل مؤثر بر تما  یدر پژو ش  ود با عنوان بررسر

  کی ارنان  یاشاورزان نتبت به بازار فروش و مقررات اشاورز  یاه شنا ت و آنا   دندیرس جهینر  نیبه ا  تیلوج  یاسرفاده از ال و  البرز با

  زانیفروش و م متیاشرت، ق  ریشرغل، سرط  ز  ر اییمرغ  نیاشراورزان دارد   مچن  لیبر تما  یمثبر  ریتاث  ریمرغ  نیااه    یاو بوده در حال

 است  کیارنان اریمحصول   دیاشاورزان به تول لیبا تما دارییو معن یعملکرد دارای رابطه مثبت و درآمد دارای رابطه منف

در شرریر   کیارنان  اریانندنان  مصررر   یبه پردا ت اضرراف  لیعوامل مؤثر بر تما  یبه بررسرر  (Khodaverdizade, 2017)  زادهی داورد

 شرررییدرصرد مبل  ب  25تا    16دارند اه حدود    لیدرصرد افراد تما  43   یپردا ت  بر اسراس نرا  یبیترت تیبا اسررفاده از مدل لج هیاروم

سرط    یحیتوضر  ر ایینشران دادند اه مرغ   ی  نراندینما  کیارنان  رینتربت به محصرولت غ  کیارنان  جاتیو سربز  وهیم  دیصرر   ر

از  طر مصرر     یو، شرا   آنا محصرولت سرال  دیبه  ر  شینرا  ری اا، مرغ  طیدرآمد، اندازه  انوار، وجود افراد با شررا  تت،یتحصر

و   وهیسالو م  دیسالو، شا    ر  یزندن  نبه داشر  لیمصر  محصولت سالو، شا   تما  اییاز مزا  یغذا ا، شا   سط  آنا   یبر 

به پردا ت  انوار ا برای مصر  محصولت    لیاثری مثبت و معنادار بر تما  ییایمیاز مضرات سموم ش  یو شا   سط  آنا   جاتیسبز

انندنان  به پردا ت مصررر   لی ای مؤثر بر تماعامل  یابیدر مطالعة  ود به ارز  (Amian et al, 2017)  و  مکاران  انیآم  سررالو دارند 

مدل، افرادی اه    یپردا رند  براسراس نرا تیمشرروط و مدل توب  ینذاربا اسررفاده از روش ارزش هیدر شریر اروم  کینوشرت مر  ارنان

از  طر   یسررالو و مولفه آنا   دیمولفه  ر  د،ی ر  ینترربت به مولفه عموم  یرریو ن رش ب  کیمر  ارنان  دینترربت به فوا  شرررریب  یآنا 

  ییدر مورد ارزش غذا   یآنا   شیو افزا  یمحصرول دارند  با ارتع رسرانبه مصرر    یشررریب  لیداشررند، تما   اکیوتیبی ا و آنر ورمون

  یو فراح   ی اشرم  سرالو شرد   یبه پردا ت افراد برای داشررن زندن  لیتما  شیو افزا  یرفرار مصررف  رییمنجر به تغ  روانیم  ک،یمر  ارنان

  افتیبا ااربرد ر   کیبه ارزشرر ذاری اقرصررادی محصررولت ارنان  یپژو شرردر    (Hashemi & Fattahi Ardakani, 2016)  یارداان

  دی جیت  ر  یانندنان حاضررند مبل  بالتردرصرد از مصرر   25/75نشران داد اه    یپردا رند  نرا  تیلج  یاظیارشرده و ال و  حاتیترج

نوجه    لونرمی ر ا  دیحاضررر به  رانندنان  اه مصررر   دیمشررخ  نرد  ت،یابپردازند  در نی  ینترربت به نوجه معمول  کینوجه ارنان

در منطقه با توجه به افت عملکرد در مرحله نذار از اشت   کی ترند، و ارزش ال اقرصادی نوجه ارنان  34700  یالیبه ارزش ر  کیارنان

اشررت، ارزش اقرصررادی  ر  کرار    ریبا توجه به سررط  ز  ن،ی   مچندینرد  نییتع  الیر  اردیلیم  487از    شیب  کیمرداول به اشررت ارنان

 د  اصرلی در مطالعه حاضرر بررسری     دیبرآورد نرد  الیر  اردیلیم  6/1شرکل نرفره از رر  تقاضرا برابر با   یدر بازار فرضر  کینوجه ارنان

ره تحقی  بر آلی پرورشری سرالو  وا د بود و وجه تمایز اصرلی آن با مطالعات نذشرمیزان تمایل به پردا ت افراد برای  رید ما ی قزل



  با توجه به نبود بازاری برای این محصررول،  اننده آن در ایرانروی ما ی سررالو  وا د بود اه تا انون پژو شرری در مورد رفرار مصررر 

  انجام نشده است

 هامواد و روش

ی ارنانیک نتبت آلانندنان برای محصول ما ی قزل در این مطالعه برای تعیین عوامل موثر بر تمایل به اضافه پردا ت مصر  

نذاری مشروط اسرفاده شد  این روش سعی دارد با تییه پرسشنامه و مراجعه به افراد پاسخ تمایل  به نوع غیر ارنانیک آن از روش ارزش 

به پردا ت را بیابد  اصطتح شرری به شبیه سازی و ایجاد یک بازار فرضی برای محصول مورد آزمایش اشاره دارد  انرچه این روش به  

اننده   ای عرضهشود، اما روش ااربردی آن به صورت مصاحبه با افراد در فروش اه مخرلفی )تلفنی، پتری، ایمیلی( انجام می    ای شیوه

پرسیده  نذاری مشروط این است اه از مردم  ترین رویکرد برای ارزش باشد  مرداولاال ای سالو یا ارنانیک و یا مصاحبه در منزل می 

با توجه به اینکه     (Green, 2002)  در مقایته با اال ای معمولی حاضرند برای یک واحد االی سالو یا ارنانیک چقدر پول بپردازند  شود

 ای مرفاوتی از تمایل به پردا ت  باشد و در واق  رتبه می   نوع مرغیر وابتره در این تحقی  نتتره و مروالی بوده و دارای نظو در ربقات

انندنان از مدل لجیت ترتیبی  بررسی عوامل موثر بر تمایل به پردا ت مصر    برای د د،  انندنان را نشان می  زینه اضافی مصر  

شوند، اسرفاده شد  در این  بندی می بندی ربقه  این نوع مدل در مطالعات پیمایشی اه در آن ترجیحات پاسخ و به عنوان رتبه اسرفاده شد

 : شوندسازی می رابطه دارد، مدل  xپنیان اه به نونه  طی با مرغیر توضیحی   *y ای مشا ده شده از راه یک مرغیر  ا، پاسخ نوع مدل 

(1) * '( )y x  = + 
 

( از مرغیر  ای توضیحی است اه شامل مرغیر ای چون درآمد، سط  تحصیتت، تعداد اعضای  k×1)  ییک بردار   xاه در آن  

یک مرغیر تصادفی و    ε( از پارامرر ای تخمینی و  k×1برداری)   βباشد    ای ویژه مورد نظر پژو ش ر می  انواده و درجه آنا ی از موضوع 

بندی مشا ده شده  باشد    ربقه ارای میان ین صفر و واریان  یک می بیان ر  طا ای تصادفی است اه به نونه نرمال توزی  شده و د 

   ( Khodaverdizade, 2017)  باشدمی  ( 2)* مطاب  ال وی yبر اساس  yiبرای 

(2) *

1

*

1 2

*

2 3

*

1

0

1

2

j

if y

if y

y if y

j if y



 

 

 −

 → → 

→ →  


= → →  


 → → 
 

شوند و این ربقات  مان درصد تمایل به پردا ت مبل  اضافی  برآورد می  βپارامرر ای نامعلوم  ترند اه به وسیله    iuدر رابطه بال  

د ند  در این حالت پاسخ د ندنان در پرسشنامه با  انندنان به محصولت غذایی سالو نتبت به محصولت رای  را نشان می مصر  

و عوامل غیر قابل اندازه نیری    x* را در نظر ب یرند اه به عوامل قابل اندازه نیری    yی شود  سوالی مواجه می شوند اه از آنیا  واسره م 

ε    بتر ی دارد و از میان نزینه  ای داده شده انرخاب انند  با فرض اینکهε     از نظر لجتریکی بین مشا دات مدل لجیت مروالی توزی

   (Green, 2002)  ز به دست می آیداحرمالت مورد نیا  اایی تخمین زده شده و بشده باشد، مدل فوق با اسرفاده از روش حدااثر درسرنم 

 ا،  منظور بررسی تاثیر مرغیر ای مترقل بر احرمالت پیش بینی شده مرغیر وابتره و یا برای انرخاب ترتیب جای زین  ا به در این نوع مدل 

 ای ضرایب برآورد شده در ارتباط با احرمال قرار نرفرن فرد در  ر  توان عتمتآنجا اه نمی شود   و چنین، از  اثر نیایی محاسبه می 

یک از ربقات و تیثیر تغییرات مرغیر ای توضیحی را مورد تفتیر و توضی  قرار داد، جیت تفتیر نرای  بایتری اثرات نیایی مرغیر ای  



سبه نردد  مجموع اثرات نیایی  ر مرغیر برای سطوح نونانون )مجموع سطر ا(  دار برای  ر یک از ربقات مرغیر وابتره محامترقل معنی 

مرغیر وابتره برابر صفر است  اه به این دلیل است اه مجموع احرمالت برای ربقات نونانون تمایل به پردا ت، باید برابر یک باشد،  

 (  haghjoo et al, 2013) نیرد بنابراین، مجموع تغییر در این احرمالت، مقدار صفر را به  ود می 

به این معنا اه درجه افزایش احرمال در یک ربقه بندی تمایل به پردا ت )مثتا سطوح بالی تمایل به پردا ت( به این معنی  

احرمالت پیش بینی شده بر اساس  است اه در ربقه بندی دی ر اا ش می یابد  در مورد مرغیر ای مجازی )دو حالت( تاثیر نیایی تغییر  

ره  اینکه فرد در وضعیت مطلوب قرار دارد یا  یر را نشان می د د  اثر نیایی  ر مرغیر، میزان تغییر در احرمالت پیش بینی شده مرغیر وابت

د(  به بیان دی ر، اثرات  است، یعنی تمایل مصر  انندنان به پردا ت یک واحد تغییر در آن عامل )در صورتی اه عوامل دی ر ثابت نباشن 

تغییر در احرمالت پیش  تغییر در یک مرغیر  اا  نیایی میزان  ازای  پردا ت اضافی یک مصر  اننده به  بینی شده برای تمایل به 

یایی  توان اثرات نمی   ( 3)مترقیو با اثرات نیایی مرتبط نیترند، لذا با اسرفاده از روابط  صورت  به    βد د  ضرایب  توضیحی را معنی می 

 :( Green, 2002)مرغیر ا را بر روی احرمالت محاسبه ارد
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، تحصیتت، آنا ی نتبت  جنتیت، شغل، وضعیت تی لمطاب  مطالعات مشابه پیشین انجام شده و ادبیات تحقی  مرغیر ایی مانند درآمد،  

محصولت ارنانیک، تمایتت قیمت یا ایفیت نرایانه، سابقه مصر  محصولت ارنانیک، اعرماد به نوا ی ستمت محصول و مراج   

  توانند بر تمایل به پردا ت افراد برای  رید ما ی سالو اثرنذار باشند ن مصر  ما یانه ما ی  انوار می صادراننده این نوا ی و میزا

()2017(hodaverdizade K    ،)2013(aghjoo et al H  ،ahaya (2011)Y،   Zhou & Chen (2007)،  )2006(tablar et al S  ،ang W

)2016(uo and h اه در این مطالعه میزان اثرنذاری  ر عامل مورد بررسی قرار نرفت )   

پرسشنامه    30انرخاب حجو نمونه به امک ارتعات    یبراجامعه آماری مورد مطالعه در این پژو ش، شیروندان ساان شیر تیران بوده  

بندی  بندی  وشرهاز روش ربقه  هاه با اسررفاد  برآورد شرد  نفر  398 در نیایت نیز حجو نمونه   دیاسررفاده نرد  اواراناز فرمول    یمقدمات

  نیز مدل مورد نظر برآورد  وا د شد STATA 17و با اسرفاده از نرم افزار  هشدشده با آنیا مصاحبه 

 نتایج و بحث

نفر از شریروندان تیرانی در مورد تمایل به پردا ت ما ی سرالو مصراحبه شرد و با جم    398 مانطور اه بیان شرد در مطالعه حاضرر با  

نفر از   172آوری ارتعات اجرماعی، فر ن ی و اقرصررادی آنیا عوامل موثر بر انرخاب سررطوح مخرل  تمایل به پردا ت ارزیابی شررد   

 اراطه شده است  (1) صوصیات اجرماعی و اقرصادی افراد در جدول و آمار ای توصیفی نفر  انو بودند   226 ا مرد و پاسخ د نده

 د ندنان ای اقرصادی و اجرماعی پاسخ تصه ویژنی -1جدول 

 مد میانگین حداقل  حداکثر  خصوصیت 

 32 52/34 18 65 سن

 16 17 8 23  ای تحصیتت سال



 2 - 1 6 نروه درآمدی 

 4 - 0 6 سطوح تمایل به پردا ت

 3 3 1 5  فره دفعات اسرفاده از محصولت ارنانیک در 

 منب ، یافره  ای تحقی 

درصرد  و   31ع بودند اه قیمت میمرر از سرالو بودن ما ی اسرت و ودرصرد افراد مخال  این موضر  40  بدسرت آمدهمطاب  ارتعات  

درصد پاسخ د ندنان بر این باور بودند اه نوا ی    43اند   بی تفاوت بوده  عبه این موضو تبتدرصد  و ن  19ع بودند و ومواف  این موض

و اولویرشرران در انرخاب محصررولت سررالو و ارنانیک با    ا داردصررادر شررده از وزارت بیداشررت اعربار بیشرررری نترربت به سررایر ارنان

خ د ندنان نوا ی انجمن ارنانیک ایران،  درصرد پاسر  21محصرولتی اسرت اه برچترب سرتمت وزارت بیداشرت را داشرره باشرد   مچنین  

درصرد نیز نوا ی   5درصرد نوا ی سرازمان ملی اسرراندارد و  مچنین    13درصرد نوا ی سرازمان شریتت و وزارت جیاد اشراورزی،    18

 ی پرورشری سرالو از درصرد افراد به  رید متررقیو ما  49ترجی     اند  ای پیشررو مانند دانشر اه تیران را معربر دانتررهصرادر شرده از دانشر اه

ای  رید نمایند  فروشرر اه  ای زنجیرهد ند این محصررول را از فروشرر اهدرصررد افراد نیز ترجی  می  26مزارع پرورش ما ی بوده و 

درصرد و سروپر مارات  ا و سرایر مرااز   6درصرد، میادین عمده فروشری با   6درصرد، محصرولت پروتینی با    11محصرولت ارنانیک با 

انندنان به مزارع پرورش  این موضروع نشران د نده ا میت توجه مصرر  ای بعدی قرار دارند   امرر از یک درصرد در اولویت   رید نیز با

  باشد د نده ا میت بحث انروتوریتو و نردش ری اشاورزی می ا است اه نشانما ی و عتقه زیاد آنیا به  رید مترقیو از این مکان

انندنان عوامل موثر بر تمایل به پردا ت این افراد با اسررفاده از  ای اجرماعی و اقرصرادی مصرر پ  از بررسری و تجزیه و تحلیل پاسرخ

تمایل به پردا ت اضررافه افراد برای  رید ما ی  ال وی لجیت ترتیبی مورد بررسرری قرار نرفت  مرغیر وابتررره در ال وی مورد بررسرری  

تا   31 درصرد،    30امرر از   سرط   6ه ما ی پرورشری معمول در بازار بوده اسرت اه این تمایل به اضرافه پردا ت در  پرورشری سرالو نترب ب

 ا پ  از مصراحبه  این دامنه  درصرد تقتریو بندی شردند   71درصرد، بالتر از    70تا    61درصرد،    60تا    51درصرد،    50تا    41درصرد،    40

درصررد در    30 ا و  مچنین لحاط این نکره اه پرورش ما ی سررالو به رور مروسررط  پاسررخنفر از افراد جامعه و تحلیل    30مقدماتی با  

د ندنان  میان ین تمایل به اضرافه پردا ت پاسرخ  اند مقایتره با پرورش ما ی در شررایط عادی افزایش  زینه  وا د داشرت انرخاب شرده

برای  رید ما ی    آنیا  وط به افرادی بوده اه تمایل به پردا تآنیا نیز مرب  ندرصرد و امرری  100تمایل به پردا ت    ندرصرد ، بیشررری  65

درصرد افزایش    30تا    25 ای بین  درصرد بوده اسرت  با توجه به این موضروع اه در فرآیند پرورش ما ی سرالو ،  زینه  30امرر از سرالو  

افراد از لحاظ درآمدی به شرش     د نرفتمورد اسررناد قرار نخوادرصرد و امرر از آن    30 ای   وا د داشرت، در عمل تمایل به پردا ت

میلیون ریرال و  200ترا  150میلیون ریرال،  150ترا  100میلیون ریرال،  100ترا  70میلیون ریرال،  70ترا   50میلیون ریرال،   50نروه امرر از 

تقتریو شردند و میلیون ریال تقتریو بندی شردند  از لحاظ اشررغال نیز افراد مصراحبه شرده به دو نروه اارمند ا و سرایر    200بیشررر از  

نیری شررد  مرغیر ا میت ایفیت نیز بر اسرراس ری  لیکرت و با پرسررش این  اندازه  شررا   میزان آنا ی نیز بر اسرراس ری  لیکرت

نیری شرده و در نیایت شرا   اعرماد نیز بر اسراس میزان  موضروع اه چه میزان ایفیت محصرول انرخابی از قیمت آن میمرر اسرت اندازه

 ج  صادراننده و مراز  رید ما ی سالو مورد بررسی قرار نرفت  اعرماد افراد به مر

میزان این   نردید اهمشرا ده  و   عامل تورم واریان  مورد بررسری قرار نرفت  متررقل ال و با اسررفاده از آزمون  یر ایمرغ  نیب طی   و

محدودیری برای برآورد ال و محتروب    ، طیبوده اه نشران د ندة این موضروع اسرت اه  و  5آماره برای  مه مرغیر ای متررقل امرر  

 ( اراطه شده است 2نرای  این آزمون در جدول )  شودنمی

 نریجه آزمون  و  طی عامل تورم واریان   -2جدول 



 VIF مرغیر

 53/1 سن

 34/1 جنتیت

 25/1 وضعیت تا ل 

 76/1 تحصیتت 

 26/1 شغل 

 11/1 نروه درآمدی 

 37/1 آنا ی 

 21/1 محصولت ارنانیکدفعات مصر  

 34/1 شا   ایفیت 

 32/1 شا   اعرماد 

 34/1 میان ین 

 منب ، یافره  ای تحقی  

 

 ا از جمله   ای موازی انجام شرد و  مة شرا   طی برای تایید اسررفاده از ال وی لجیت ترتیبی آزمون رنرسریونپ  از آزمون  و  

بر اسررفاده از ال وی لجیت ترتیبی میر تایید زدند   مچنین برای انررل  دار نبوده ومعنی  248/0با احرمال   برنتآزمون الی رنرسریون  

توان بیان ارد اه برازش اراطه شرده میی  بر پایه شرا    ای  وب  وایان  نا مترانی نیز از روش واریان  متررحکو وایت اسررفاده شرد 

داری الی رنرسرریون اسررت  والد نیز بیان ر معنیر وردار اسررت و  مچنین آماره  ی بال وی برآورد شررده از قدرت توضرری  د ندنی  وب

نرای  حاصرل از بندی انجام شرده برای مرغیر وابترره نیز درسرت بوده اسرت   ا نیز بیان ر این موضروع اسرت اه ربقهآسررانه  یدارمعنی

 اراطه شده است   (3)برآورد ال وی لجیت ترتیبی در جدول 

 لجیت ترتیبینرای  حاصل از برآورد ال وی  -3جدول 

 داریسطح معنی  zآماره  انحراف معیار ضریب متغیر 

 0/ 767 - 30/0 0/ 017 - 0/ 005 سن

 0/ 000 62/4 0/ 237 1/ 094 جنتیت

 0/ 673 42/0 0/ 249 0/ 105 وضعیت تا ل 

 0/ 000 64/5 0/ 034 0/ 196 تحصیتت 

 0/ 068 82/1 0/ 319 0/ 582 شغل 

 0/ 042 03/2 0/ 113 0/ 230 نروه درآمدی 

 0/ 059 89/1 0/ 126 0/ 239 آنا ی 

 0/ 038 07/2 0/ 058 0/ 120 مصر  محصولت ارنانیک دفعات 

 0/ 000 21/6 0/ 114 0/ 710 ایفیت  ا میت شا  



   عدم شا  

 اعرماد 
297 /0 - 131 /0 26/2 - 024 /0 

Cut 1 851 /4 879 /0   

Cut 2 515 /5 909 /0   

Cut 3 506 /7 920 /0   

Cut 4 052 /9 951 /0   

Cut 5 728 /9 952 /0   

Wald chi2 37/146 

Prob > chi2 000 /0 

Pseudo R2 165 /0 

Log pseudolikelihood 255 /431 - 

 منب ، یافره  ای تحقی 

اند اه این  درای بر تمایل به پردا ت افراد نداشررهو تا ل اثر معنیبا توجه به نرای  بدسرت آمده مشرخ  نردیده اسرت اه مرغیر سرن 

نیز مورد تایید قرار (  Khodaverdizade, 2017)  و  داوردیزاده  )5hahpouri et al, 201S(  شررا پوری و  مکاران  مطالعاتموضرروع در  

برای  رید ما ی پرورشری  توان دریافت اه مرد ا تمایل بیشررری به پردا ت مبل  بالتر  با توجه به مرغیر جنتریت نیز مینرفره اسرت  

   نیز در مطالعه  ود این موضروع را تصردی  نمودند   (Shahpuri & Ghorbani, 2016)  شرا پوری و قربانی اه   ا دارندسرالو نتربت به زن

افراد دارای    ده اسرررت درصرررد بو  44/25 ا  درصرررد و برای  انو  51/29میران ین تمرایل به اضرررافه پردا ت برای مرد ا    مطراب  نررای ،

تر به ارتعات روز در مورد محصولت سالو و ارنانیک، تمایل بیشرری به تر و دسررسی راحتتحصریتت بالتر نیز با توجه به دید وسی 

افزایش  اند، به روریکه با افزایش سررط  تحصرریتت افراد، تمایل به پردا ت آنیا نیز پردا ت مبل  بالتر برای  رید ما ی سررالو داشررره

دی ری اسررت اه بر تمایل به پردا ت افراد اثرنذار اسررت  به روریکه افراد اارمند تمایل به پردا ت    مرغیریابد  شررغل اارمندی نیز  می

مطالعة  ود به این نریجه رسریده  ( نیز در  dish et al, 2015nraDu  دوراندیش و  مکاران )اندبیشررری نتربت به سرایر افراد جامعه داشرره

شررغلی بیشرررر این افراد باشررد اه آنیا را برای پردا ت مبل  بالتر ترغیب  تتواند ارمینان  ارر و امنی  دلیل این موضرروع نیز میبودند

ا ت بیشرررری نیز برای مطاب  نرای  افرادی اه در سررطوح درآمدی بالتر قرار داشرررند به دلیل توانایی مالی بیرر، تمایل به پرداند   می

نیز این موضروع    (ahaya, 2011Y)  و یا ایا  (Durandish et al, 2015)اند اه در مطالعة دوراندیش و  مکاران   رید ما ی سرالو داشرره

 ای  افرادی اه دارای آنا ی و ارتعات بیشررری از محصرولت سرالو و ارنانیک،  واا و ویژنی    مچنینمورد تایید قرار نرفره اسرت  

سرازی و آموزش به سرطوح آنیا  تررند تمایل به پردا ت بالتری  و برای این محصرولت دارند اه این موضروع نیز ا میت فر نگ

اه این موضروع با مطالعه قربانی و  مکاران    د دنشران میک  مخرل  جامعه را در مورد ا میت بالی مصرر  محصرولت سرالو و ارنانی

(horbani et al, 2014Gنیز  مخوانی دارد ) دریافت اه افرادی اه توان  می  عتمت مثبت ضرریب مرغیر تعداد دفعات مصرر   با توجه به

یشررر، نتربت به ا میت  رید و مصرر  سرایر محصرولت ارنانیک و سرابقه مصرر  محصرولت سرالو یا ارنانیک را دارند با  ربار مصرر  ب

سرالو نیز تمایل بیشررری نشران داده و تمایل به پردا ت بالتری  و برای محصرولت سرالو و ارنانیک دارند  مطاب  نرای  افرادی اه 

مت آن بر وردار اسرت، تمایل به پردا ت  اعرقاد دارند در  رید محصرولت مورد نیاز  ود، ایفیت محصرول از ا میت بالتری نتربت به قی



بالتری نیز برای  رید ما ی سرالو دارند  این موضروع نیز  مزمان به آموزش و ارتعات فرد در مورد ایفیت محصرولت سرالو و سرط  

اه افرادی اه توان به این میو دست یافت  دسرررسری اقرصرادی فرد بترر ی دارد  در نیایت مطاب  با ضرریب مرغیر شرا   اعرماد نیز می

به مرج  تاییداننده ستمت ما ی سالو و مراز  رید آن اعرماد اامل ندارند، تمایل به پردا ت امرری نیز برای  رید ما ی سالو دارند   

تایید اننده سرتمت و مرج  صرادراننده نوا ی سرتمت ما ی و  مچنین انرخاب    د ندة ا میت انرخاب مرجاین موضروع نیز نشران

( نمایش داده  4در ادامه نرای  مربوط به محاسربه اثر نیایی  ر مرغیر در جدول )ریابی مناسرب برای توزی  این محصرول دارد   متریر بازا

شرده اسرت  لزم به ذار اسرت اه این اثرات برای مرغیر ای سرن، تحصریتت، نروه درآمدی، آنا ی، دفعات مصرر ، شرا   ا میت  

انجام شرده و برای مرغیر ای مجازی جنتریت، تا ل و شرغل در  ریک از حالت صرفر و یک ایفیت و شرا   اعرماد در میان ین آنیا  

 انجام شده است 

 مرغیر ای ال وی لجیت ترتیبی جدول اثر نیایی -4جدول 

 6نروه  5نروه  4نروه  3نروه  2نروه  1نروه  نروه تمایل /مرغیر

 - 0004/0 - 00015/0 - 0002/0 00002/0 0003/0 00054/0 سن

 095/0 032/0 055/0 - 004/0 - 063/0 - 116/0 جنتیت 

 0092/0 0031/0 0053/0 - 0004/0 - 0061/0 - 0111/0 وضعیت تا ل

 0172/0 0058/0 0099/0 - 0007/0 - 0114/0 - 0208/0 تحصیتت

 0509/0 0173/0 0295/0 - 0022/0 - 0338/0 - 0617/0 شغل

 0201/0 0068/0 0116/0 - 0009/0 - 0133/0 - 0244/0 نروه درآمدی 

 0209/0 0071/0 0121/0 - 0009/0 - 0139/0 - 0253/0 آنا ی

دفعات مصر  

 محصولت ارنانیک
0127/0 - 0070/0 - 0004/0 - 0061/0 0035/0 0105/0 

ا میت  شا   

 ایفیت
0752/0 - 0412/0 - 0027/0 - 0359/0 0211/0 0621/ - 

 - 0260/0 - 0088/0 - 0150/0 0011/0 0172/0 0314/0 اعرماد عدم شا  

 منب ، یافره  ای تحقی 

 ای  نروه اول مورد بررسری مثبت بوده اسرت  بدین معنی اه با افزایش سرن احرمال قرارنیری افراد در نروه  3اثر نیایی شرا   سرن در  

یرابرد    رای برا تمرایرل بره پردا رت برال ارا ش مییرابرد  بره عبرارت دی ر اعربرار حضرررور این افراد در نروهپرایین تمرایرل بره پردا رت افزایش می

  0/ 015معادل    5درصررد، نروه    02/0تمایل به پردا ت معادل    4فزایش یک واحدی سررن احرمال قرارنیری فرد در نروه  برای مثال با ا

نروه  3درصد اا ش  وا د یافت  مطاب  نرای  درصورتی اه فرد مورد نظر مرد باشد احرمال قرارنیری او در    04/0نیز   6درصد و نروه  

نروه با تمایل به پردا ت بالتر بیشررر  وا د شرد  به روریکه   3و احرمال قرارنیری وی در    نخترت و پایین تمایل به پردا ت امرر شرده

  9/ 5نیز معادل    6درصررد و نروه    2/3معادل    5درصررد، نروه    5/5معادل    4انر فرد مورد نظر مرد باشررد احرمال قرارنیری وی در نروه  

اه با  ای با تمایل به پردا ت بالتر بیشررر  وا د شرد  به روریدر نروهاحرمال قرارنیری افراد مرا ل نیز  درصرد افزایش  وا د یافت   

درصررد افزایش  وا د    92/0نیز معادل    6و نروه    31/0معادل    5درصررد، نروه    53/0معادل    4ازدواا فرد احرمال قرار نیری او در نروه  

 رای   وا رد یرافرت  برا افزایش  ر سرررال بره سرررال  نروه پرایین تمرایرل بره پردا رت ارا ش  3یرافرت و در عوض احرمرال قرارنیری فرد در 

نروه پرایینی ارا ش    3نروه برالی تمرایرل بره پردا رت افزایش و احرمرال قرارنیری وی در   3تحصررریتت نیز احرمرال قرارنیری فرد در 



درصد،    2به ترتیب     ای تحصیل فرد احرمال قرارنیری وی در نروه اول، دوم و سوم وا د یافت  به روریکه با افزایش  ر سال به سال

نروه بالیی چیارم، پنجو و شررشررو نیز به ترتیب   3درصررد اا ش یافره و از رر  دی ر احرمال قرارنیری وی در    07/0درصررد و    1/1

نروه پایینی امرر بوده و احرمال قرارنیری آنیا در    3درصرد افزایش  وا د یافت  احرمال قرارنیری افراد اارمند نیز در    7/1و    5/0،  9/0

 ای دی ر افزایش  وا د یافت  مطاب  نرای  انر فردی اارمند شرود احرمال قرار نروه بالیی تمایل به پردا ت نتربت به افراد با شرغل  3

اما با توجه به درصررد افزایش  وا د یافت     5و   7/1،  9/2 ای چیارم، پنجو و شررشررو تمایل به پردا ت به ترتیب نیری وی در نروه

 ای  نردد اه انر درآمد فرد یک سررط  افزایش یابد احرمال قرارنیری وی در نروهغیر نروه درآمدی مشررخ  میعتمت اثر نیایی مر

 رای  درصرررد ارا ش یرافرره و از رر  دی ر احرمرال قرارنیری وی در نروه  09/0و  3/1،  4/2اول ترا سررروم تمرایرل بره پردا رت بره ترتیرب 

زایش  وا د یافت  اما مرغیر آنا ی فرد نیز اثر مثبری بر تمایل به پردا ت وی درصرد اف  2و   6/0،  1/1چیارم، پنجو و شرشرو به ترتیب  

 ا  اه با افزایش یک سرط  در آنا ی فرد نتربت به محصرولت سرالو و ارنانیک، احرمال قرارنیری وی در نروه وا د داشرت  به روری

ثر نیرایی مرغیر تعرداد دفعرات اسررررفراده از محصرررولت  درصرررد افزایش  وا د یافت  مطراب  عتمت ا  2و   7/0،  2/1به ترتیرب    6و   5،  4

توان به این نریجه رسررید اه با افزایش  ر بار اسرررفاده از محصررولت سررالو و ارنانیک، احرمال قرارنیری فرد در  ارنانیک در  فره می

،  6/0چیارم تا شرشرو به ترتیب   ای  درصرد اا ش یافره و احرمال حضرور وی در نروه  04/0و   7/0،  2/1 ای اول تا سروم به ترتیب  نروه

آن میمرر اسرت  درصرد افزایش  وا د یافت  اما انر موافقت فردی با این موضروع اه ایفیت در  رید االی مورد نظر از قیمت  1و   3/0

حضرور وی در    تر آمده و احرمالدرصرد پایین  2/0و   4،  5/7 ای اول تا سروم به ترتیب  یه سرط  افزایش یابد، احرمال قرارنیری و در نروه

درصرد افزایش  وا د یافت  اما انر اعرماد فرد به مرج  تایید اننده سرتمت ما ی و   2/6و   1/2،  6/3 ای چیار تا شرش به ترتیب  نروه

  1/ 7،  1/3 ای اول تا سرروم به ترتیب  اند یک واحد اا ش یابد احرمال قرارنیری وی در نروهمراز  ریدی اه از آن ما ی را تییه می

 درصد اا ش  وا د یافت   6/2و  8/0، 5/1 ای چیار تا شش نیز به ترتیب درصد افزایش و احرمال حضور وی در نروه 1/0و 

 گیری و پیشنهاداتنتیجه

با توجه به ا میت مصرر  ما ی در جامعه و لزوم توجه به محصرولت سرالو و ارنانیک، مطالعه حاضرر به بررسری تمایل به پردا ت افراد 

مروسرط تمایل به پردا ت   آلی سرالو در شریر تیران با اسررفاده از ال وی لجیت ترتیبی پردا ره اسرت  رید ما ی پرورشری قزلبرای  

درصرد بیش از   55درصرد بوده اسرت  بدین شرکل اه افراد مصراحبه شرده به رور میان ین حاضرر بودند برای  رید ما ی سرالو    55افراد  

درصردی تولید ما ی سرالو نتربت به ما ی معمولی،    30 ای  این موضروع با توجه به افزایش  زینهقیمت ما ی معمولی پردا ت انند   

نرای  برآورد ال وی لجیت ترتیبی بیان ر اثر مثبت مرغیر ای جنتریت،   سرودآوری مناسربی نیز برای تولیدانندنان در پی  وا د داشرت 

بوده اسرت  از رر  دی ر    نراییشرا   ایفیتفعات مصرر  در  فره و  تحصریتت، شرغل اارمندی، سرط  درآمد، میزان آنا ی، تعداد د

مرغیر شررا   عدم اعرماد نیز اثر منفی بر تمایل به پردا ت افراد جامعه  وا د داشررت  لذا با توجه به اثر مثبت مرغیر جنترریت و این  

نردد   ا قاطل  تررند توصریه می انوموضروع اه مرد ا تمایل بیشررر و ارزش بیشررری برای محصرولت سرالو و ارنانیک نتربت به  

اثرنذاری بیشررر این قشرر در  سرازی توسرعه فر نگ و ا میت اسررفاده از محصرولت سرالو و ارنانیک برای بانوان جامعه با توجه به  زمینه

افرادی اه دارای  مندی نیز تایید اننده این موضروع اسرت اه رانجام نیرد   مانطور اه بیان شرد اثر مثبت مرغیر شرغل اا  سرط   انواده

و حقوق مناسرب ما انه  تررند تمایل بیشررری نیز برای پردا ت  زینه بیشررر برای  رید ما ی پرورشری سرالو دارند  لذا  امنیت شرغلی  

توجه به معیشرت  انوار ای ایرانی نیز رابطه متررقیو با اسررفاده از مواد غذایی سرالو و در نریجه سرتمت این افراد  وا د داشرت  این  

توان با اسرررفاده از ضررریب مثبت مرغیر درآمد نیز بیرر درک نمود  به روریکه افراد با درآمد بالتر نیز تمایل به پردا ت  وع را میموضرر

تواند منجر به افزایش مصررر   د ندة این میو اسررت اه در انار امنیت شررغلی، درآمد بالتر نیز میبالتری  واند داشررت اه نشرران



داری بر تمایل به پردا ت افراد مت الی جامعه را نیز افزایش د د  اما شرا   آنا ی نیز اثر مثبت و معنیمحصرولت سرالو شرده و سرت

درصرد افراد جامعه نتربت به ا میت مصرر  و نحوه تولید محصرولت ارنانیک    25داشرره اسرت و این موضروع با توجه به اینکه امرر از 

سرازی در مورد  نردد  این نریجه ا میت بتریار بالی توجه به فر نگو با ا میت می  اند، بیش از پیش نیز ضرروریارتع مناسرب داشرره

  دفعاتد د  مطاب  اثر مثبت مرغیر تعداد  محصررولت ارنانیک و سررالو از مرحله تولید تا ا میت مصررر  آن در سررط  جامعه را نشرران

حری با یک بار مصرر  بیشررر آن نیز فرد مورد نظر به   توان پیشرنیاد داد اه با ترغیب افراد به مصرر  محصرولت ارنانیکمصرر  می

با توجه به اسررفاده بیشررر از محصرولت ارنانیک و سرالو ترغیب  وا د شرد و تمایل بیشررری نیز برای پردا ت مبل  بالتر  وا د داشرت   

و بره ا میرت برالی آموزش  توان براز  انرد ایفیرت محصرررول میمرر از قیمرت آن اسرررت نیز میموضررروع اره افرادی اره اعرقراد داشررررره

در میان  ایفیت و سرتمت محصرولت غذایی از قیمت آن  ا میت بیشررر توان با تروی  ذ نیت  ای اه میانندنان رسرید  به نونهمصرر 

مطالعه  تقاضررای آن و در نریجه سررتمت الی جامعه را نیز بیبود بخشررید  اما مرغیر میو دی ر مورد بررسرری در این  سررایر افراد جامعه،  

شرا   عدم اعرماد بود اه نریجه این پژو ش نشران داد اه افرادی اه به مرج  صرادراننده نوا ی سرتمت ما ی سرالو و  مچنین  

اند  با توجه به این موضروع  مراز  رید آن اعرماد امرری دارند، تمایل امرری  و به پردا ت مبل  بالتر برای  رید ما ی سرالو داشرره

اند پیشرنیاد   ا اعرماد داشررهاند اه به نوا ی صرادر شرده از وزرات بیداشرت بیشررر از سرایر ارنان ندنان بیان اردهددرصرد پاسرخ  43اه 

نردد اه وزارت بیداشرت به عنوان مرولی سرتمت جامعه نتربت به تایید و یا عدم تایید سرتمت ما ی پرورشری سرالو اقدام نماید  از می

 اندد ندنان تمایل به  رید متررقیو ما ی سرالو از مزرعه پرورش ما ی داشررهدرصرد پاسرخ  46ه رر  دی ر با توجه به این موضروع ا

ع  و از رر  مترولن امر و ونردد به موضروع انروتوریترو و نردشر ری اشراورزی بیش از پیش ا میت داده شرود  این موضرتوصریه می

 نیرد تواند مورد نظر قرار  و از رر  مزارع پرورش ما ی و اشاورزی می
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